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Introduction

Au cours de ce trimestre, vos réseaux sociaux ont affiché des
performances solides. Nous avons continue a developper votre
visibilité en ligne et a renforcer ’'engagement de votre audience.




Audience et engagement

Au total, vos réseaux sociaux comptabilisent 1’221 abonnés sur ’ensemble
des plateformes (LinkedIn, YouTube, Facebook et Instagram).

Au cours de ce trimestre, une croissance de +136 abonnés a été enregistrée,
avec une progression particulierement marquée sur Linkedln et Facebook.

Cette evolution confirme une dynamique positive et un interét croissant
pour vos contenus.

L’engagement de votre audience s’est egalement renforce, avec un total de
481 interactions genérées. Larégularité des publications (17 posts et 46
stories Instagram) a contribué a dynamiser votre présence en ligne et a
renforcer les échanges avec votre communaute.




Audience

Croissance des abonnés
(Jan - Mars 2026)

Instagram Facebook LinkedIn




Audience

Croissance abonnés (Jan - Mars 2026)

LinkedIn I 57

Facebook [ +55

Instagram | +16
YouTube B +8




Réseau social n°1 Réseau social n°2

Le nombre d’abonnés Linkedin a connu une forte Le nombre d’abonnés Facebook a progressé de +6,1%

progression au cours du trimestre, avec une croissance au cours du trimestre, passant de 908 & 963 abonnés.”
de +127 %, passant de 45 a 102 abonnés.
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ESE. Energies Sans Frontieres
26 janvier - Q

La mission ESF &8 Ambodimampay (Madagascar) se termine avec l'installation du réseau de
distribution électrique. Le programme est le suivant:
1- Le réseau d'éclairage pu... En voir plus

Contenu le plus performant

Les publications comportant des visuels attrayants
et des appels a l'action clairs ont suscite un fort
engagement de la part de notre audience.

Facebook




ese  ENergies Sans Frontieres

103 abonnés
ﬁ

3 sem. - Modifié - &

@ | Projet terrain — Madagascar |

A Ambodimampay, dans le Nord-Est de Madagascar, |'électricité n'était pas ... plus

Contenu le plus performant

Les publications comportant des visuels attrayants
et des appels a l'action clairs ont suscite un fort
engagement de la part de notre audience.

Linkedin il i

: PROJET : CONSTRUCTION
~. D'UNE MICROCENTRALE HYDROELECTRIQUE

JANVIER - FEVRIER 2026

—>

C&O Vous et 32 autres personnes 9 commentaires - 8 republications




energiessansfrontieres - Suivre
Sénégal

energiessansfrontieres B Le projet « Sur la piste du
Caméléon » au Sénégal !

v \ : Le projet, situé au sud-est du Sénégal dans la région de
3 Kédougou, est piloté par 'ONG Tetraktys qui en assure la
I i coordination et le suivi global. Le théme de ce projet est le

développement du tourisme local par la mise en avant des
cultures Bassari, Peul et Bedik afin, surtout, de freiner le
dépeuplement de ces communautés qui subissent un excde
des jeunes qui partent dans les mines d'or de Guinée ou
simplement & Dakar pour une vie meilleure.

Les publications comportant des visuels attrayants g €& | i

premiére tranche s'est terminée fin février 2026 auguelle nous
avons participé, 3 missions ont été réalisées dont une en
décembre 2024, une autre en mars 2025 et la derniére en

et des appels a l'action clairs ont suscité un fort R e TORE — e e

Lors de cette premiére tranche nous avons réalisé
fell des équil its pho Itaiques d'écoles et

engagement de la part de notre audience. e — = peEr T

auprés de jeunes locaux en vue de leur donner une autonomie

d'action sur I'exploitation et la maintenance des ouvrages
construits.

9 > . Merci aux bailleurs qui ont accompagné ESF sur ce projet :
@fondation_edf , la fondation @schneiderelectric ,

s
@afd_france I'Agence Frangaise Du Développement (AFD)
| associée au projet co1é TETRAKTYS.
« Rejoignez-nous ! Ensemble, construisons un avenir ol
o chague &tre humain a accés aux ressources essentielles.

4 Pour nous soutenir ou en savoir plus, cliquez sur le lien en
bio,

~

ESF, 'eau, I'électricité et la formation pour tous !

#Bénévolat #Senegal #Kedougou #AFD #FondationEDF

Modifié - 3 sem
PROJET : Favoriser le maintien sur place
dethnies et de cultures uniques grace au

I n sta g ra m :. ; " - ; 2, = développement économique local.

Qv
Aimé par esf.michel er

10 mars

@ Ajouter un commentaire...




Attirer, engager et rediriger les audiences vers

le site afin de valoriser les actions et générer de
’engagement.

Les réseaux sociaux ont pour objectif principal de générer du trafic vers
le site web. lIs permettent de toucher un large public, de susciter de
'intérét et d’inciter les utilisateurs a cliqguer pour en savoir plus.

Le site web devient ensuite I’espace clé pour présenter les projets,
valoriser 'impact et convertir les visiteurs en soutiens (dons,
partenariats, engagement).




RESEAUX SOCIAUX

O flin

Attirer & Engager

e Posts & Stories
e Videos

e Appels a l'action

~ CLIQUE ICI! ‘

SITE WEB

=

Visiter & Découvrir

e Nos Actions
e Faire un Don

e Devenir Partenaire

..I j’

> @v :’ﬂ‘i

Agir & Contribuer

e Plus de Dons
e Plus de Bénévoles

e Plus de Partenaires

LES RESEAUX SOCIAUX = AMENER DU TRAFIC =) SUR NOTRE SITE WEB




Le trafic du site web présente une diminution
progressive au cours du premier trimestre, passant de
1’604 visites en janvier a 1’014 en février, puis a 840 en
mars.

Evolution du trafic web - ler trimestre 2026

Cette évolution s’explique notamment par une baisse
de I’activiteé sur les réseaux sociaux, en particulier sur
Facebook au mois de mars, qui constitue pourtant la
principale source d’audience.

Au total, le trafic enregistre une baisse significative de
-47,6 % sur le trimestre, mettant en évidence I'impact
direct de la réegularité des publications sur la
frequentation du site web.
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Janvier D’autres facteurs peuvent également influencer ces
résultats (saisonnalite, sources de trafic externes,
reférencement), et mériteraient d’étre analysés plus
en détail afin d’affiner cette interprétation.




Facebook constitue actuellement la plateforme disposant de la plus
large communauté d’abonnés. A ce titre, il représente un levier prioritaire
pour la genération de trafic vers le site web.

La diminution des publications observée en mars a pu contribuer a la

baisse du trafic. Néanmoins, d’autres facteurs peuvent également
influencer ces résultats (saisonnalité, sources de trafic externes,
reférencement) et meériteraient d’étre analyseés plus en deétail.




Il est recommandé de maintenir une fréquence de publication réguliére,
notamment sur Facebook, avec un minimum d’un post par semaine.

En ’absence de contenus lies a des missions en cours, il convient de
mobiliser d’autres formats (projets passes, chiffres clés, portraits,
contenus pédagogiques) afin d’assurer une continuite editoriale.

Par ailleurs, la remontée reguliere de contenus simples (photos,
informations terrain) par les equipes constitue un levier essentiel pour
alimenter les supports de communication.




Stratégie d'amélioration pour les posts sur Facebook

Les contenus publiés restent parfois trop techniques pour les reseaux sociaux. Il
est recommande de simplifier les messages et de renforcer le storytelling afin de
les rendre plus accessibles et engageants pour le grand public. L’ajout de
hashtags et d’appels a I’action (CTA) permettrait également d’améliorer la
visibilité et I'interaction.

Exemple:

Texte initial (trop technique) :

“L’extension du réseau néecessite la pose de cables 4x35mm2 et 'installation de
coffrets S22...”

Version recommandée (réseaux sociaux) :

“A Ambodimampay (Madagascar), le village s’éclaire peu & peu. Grace a ce
projet, les habitants béenéficient aujourd’hui d’'un meilleur acces a I’électricité et a
des conditions de vie ameliorées.”




Stratégie d'amélioration pour les posts sur Instagram

Solange publie regulierement des stories, ce qui est positif pour maintenir une
présence active. Il est recommandé de publier également au moins un post par
semaine afin de renforcer la visibilité.

Les contenus proposes via Trello doivent étre suivis pour assurer une
communication cohérente et reguliere.




Stratégie d'amélioration pour les posts sur Youtube

Les videos ne disposent pas encore de visuels de couverture (thumbnails),
ce qui limite leur attractivite.

Il est prévu de planifier un temps de travail dedie afin de creer des visuels
adaptées et d’ameliorer la présentation des prochaines publications.

La derniere video Short a bien été publiee, ce qui est positif. Cependant, les
vidéos manquent de titres optimisés et de descriptions, ce qui limite leur
visibilité et leur référencement.

Il est recommandé d’ajouter des textes, mots-clés et titres pertinents afin
d’améliorer leur trouvabilité et leur performance.




Stratégie - 2éme trimestre (avril, mai, juin) 2026

Pour le prochain trimestre, 'objectif est de renforcer la visibilite, 'engagement et la cohérence de la
communication de Energies Sans Frontiéres.

Axes prioritaires:
e Maintenir une publication reguliere (posts + stories) sur ’ensemble des réseaux
e Developper des contenus plus accessibles et engageants (storytelling, visuels terrain, portraits)
e Ameliorer la visibilité grace a I’ajout de hashtags et d’appels a I’action (CTA)
Contenus a privilégier:
e Journees clés (Sante, Terre, Afrique, Environnement)
 Projets terrain (avant / apres, focus projet)
e Portraits (beneficiaires et volontaires)
e Chiffres clés et impact
Optimisation des plateformes:
 [nstagram : publication réeguliere + suivi des contenus Trello
e Facebook:ameélioration des textes, hashtags et CTA
e LinkedIn: valorisation des résultats et projets
e YouTube : optimisation des titres, descriptions et visuels (thumbnails)




Axes stratégiques de communication - 2éme trimestre 2026
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